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TUI636 - TOURISM ADVERTISING AND ADVERTISEMENT ANALYSIS - Turizm Arastirmalar Enstitiisii - Turizm Isletmeciligi Ana Bilim Dali

General Info

Objectives of the Course

To be able to comprehend the definition, aim and types of advertisement in tourism, comprehend the preparation process of tourism advertisements, to comprehend
meaning of the signs, symbols, titles, brands, tools and slogans used in touristic advertising, advertising budget, measurement of advertising effectiveness, to provide

information about the ad agencies and institutions, to provide information about touristic consumer protection and competition.

Course Contents

This course involves that definition, aim and types of advertisement in tourism, preparation process of tourism advertisements, the signs, symbols, titles, brands, tools
and slogans used in touristic advertising, advertising budget, measurement of advertising effectiveness, to provide information about the ad agencies and institutions,

touristic consumer protection and competition.

Recommended or Required Reading

Serttas Ertike, A. (2017). Reklam: Temel Kavramlar Teknik Bilgiler Ornekler, Detay Yayincilik. Kayaalp, i. (2017). Reklamailik Kitabi, Bilge Kiiltiir Sanat. Morgan, N. ve
Prittchard, A. (2006). Turizm ve Tatil Sektériinde Reklamcilik, MediaCat. Avsar, Z. ve Elden, M. (2005), Reklam ve Reklam Mevzuati, Piramit Yayincilik. Kocabas, F. ve

Elden, M. (2004), Reklamcilik-Kavramlar, Kararlar, Kurumlar, iletisim Yayinlari.
Planned Learning Activities and Teaching Methods
Lecture Method, Question-Answer Technique, Discussion Method.

Recommended Optional Programme Components

There is no issue.

Instructor's Assistants

Presentation Of Course

Face to face.

Dersi Veren Ogretim Elemanlar

Assoc. Prof. Dr. Burcu Giilsevil Belber

Program Outcomes

1. They can say definition, objectives and types of touristic ad.
2. They can explain the signs, symbols, titles, brands, tools and slogans used in touristic ad.
3. They can say the advertising agencies and institutions.

Weekly Contents

Order Preparationinfo

1  Providing information about the content and process of the course by the
instructor.

2 Tayfur, G.(2010). Reklamcilik, Nobel Yayinlari. sf. 5-20. Serttas Ertike, A. (2017).
Reklam: Temel Kavramlar Teknik Bilgiler Ornekler, Detay Yayincilik, sf. 6-10.

3 Tayfur, G.(2010). Reklamcilik, Nobel Yayinlari, sf. 39-44. Serttas Ertike, A.
(2017). Reklam: Temel Kavramlar Teknik Bilgiler Ornekler, Detay Yayincilik, sf.
109-119, 147-159. Kocabas, F. ve Elden, M. (2004). Reklamailik, iletisim
Yayinlari, sf. 28-50. Elden, M., Ulukék, O. ve Yeygel, S. (2009). Simdi Reklamlar,
iletisim Yayinlari, sf. 351-457.

4  Tayfur, G.(2010). Reklamcilik, Nobel Yayinlari, sf. 39-44. Serttas Ertike, A.
(2017). Reklam: Temel Kavramlar Teknik Bilgiler Ornekler, Detay Yayincilik, sf.
109-119, 147-159. Kocabas, F. ve Elden, M. (2004). Reklamailik, iletisim
Yayinlar, sf. 28-50. Elden, M., Uluk&k, O. ve Yeygel, S. (2009). Simdi Reklamlar,
iletisim Yayinlari, sf. 351-457.
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Tayfur, G. (2010). Reklamcilik, Nobel Yayinlari, sf. 39-44. Serttas Ertike, A.
(2017). Reklam: Temel Kavramlar Teknik Bilgiler Ornekler, Detay Yayincilik, sf.
109-119, 147-159. Kocabas, F. ve Elden, M. (2004). Reklamalik, iletisim
Yayinlari, sf. 28-50. Elden, M., Uluk&k, O. ve Yeygel, S. (2009). Simdi Reklamlar,
iletisim Yayinlari, sf. 351-457.

Morgan, N. ve Pritchard, A. (2006). Turizm ve Tatil Sektériinde Reklamcilik,
MediaCat, sf. 13-168. Tayfur, G. (2010). Reklamcilik, Nobel Yayinlari, sf. 47-67.

Tayfur, G. (2010). Reklamcilik, Nobel Yayinlari, sf. 71-100. Serttas Ertike, A.
(2017). Reklam: Temel Kavramlar Teknik Bilgiler Ornekler, Detay Yayincilik, sf.
147-152. Kocabas, F. ve Elden, M. (2004). Reklamcllik, iletisim Yayinlari, sf. 32-
44,

Midterm exam preparation.

Gozde Oymen, G. ve Oztel, T. (2019). Duygusal Pazarlamada Slogan
Kullaniminin Onemi: Pandora Reklamlari Uzerine Bir inceleme, Uluslararasi

Halkla iliskiler ve Reklam Calismalari Dergisi, 2(2), 31 — 53. Aydogan, H. (2022).

Gelenekselden Dijitale Reklam Sloganlarinda Séz Sanatlari: Kirmizi Oddilleri,
Sosyal Mucit Academic Review, 3(1), 69-95. Kirkbir, F., Kara, M. ve Turkel, M.
(2016). Pazarlama iletisimi Acisindan Marka Sloganlarinin Onemi: Universite
Ogrencileri Uzerine Bir Uygulama, Akademik Bakis Dergisi, 56(Temmuz —
Adustos), 290-302. Kizgin, Y., Benli, T (2018), Reklam Sloganlarinin Marka
Farkindaligina Olan Etkisinin Belirlenmesi, BMIJ, 6(4),1178-1197. Yaman, F.
(2021). Televizyon Kanallarinin Reklam Sloganlarinin Reklamin Fonksiyonlari
Acisindan Degerlendirilmesi, International Journal of Disciplines Economics &
Administrative Scienves Studies, 7(32), 578-587. Aymankuy, Y., Aymankuy, S.
ve Karagoz, i.C. (2019). Ulkelerin Turizmmde Tanitma Amacli Kullandiklari
Sloganlarin Degerlendirilmesi, Akademik Bakis Uluslararasi Hakemli Sosyal
Bilimler Dergisi, 71(Ocak —Subat), 68-93.

Serttas Ertike, A. (2017). Reklam: Temel Kavramlar Teknik Bilgiler Ornekler,
Detay Yayincilik, sf. 181-228. Kocabas, F. ve Elden, M. (2004). Reklamcilik,
iletisim Yayinlari, sf. 171-188.

Elden, M., Ulukék, O. ve Yeygel, S. (2009). Simdi Reklamlar, iletisim Yayinlari, sf.

467-492. Belber, B.G. (2017). Gostergebilimsel Analiz Yontemiyle Turizm
Tanitim Filmi Analizi, 1. Uluslararasi ipekyolu Akademik Calismalar
Sempozyumu, 21-23 Eylil, Nevsehir. Civelek, M. (2021). Korku Cekiciliginin
Tatil Pazarlamasinda Kullanilmasina Yonelik Gostergebilimsel Analiz:
“Cinnetten Bir Kése Ornegi”. AHBVU Turizm Fakaiiltesi Dergisi, 24(1), 116-141.
Safak Untivar, S. ve Dogru, U. (2021). Turizm-Reklam iliskisi Baglaminda
Turizm Reklamlarinin Géstergebilimsel Analizi: Home of Unye Ornegi,
Elektronik Cumhuriyet iletisim Dergisi, 3(2), 227-250. Balki, S. ve Belber, B.G.
(2024). Gostergebilimsel Analiz Yontemiyle Kapadokya Bolgesindeki Butik Otel
Reklamlarinin incelenmesi, Tourism Culture and Economy Congress, 8-10
Mayis, Makedonya, 297-310.

Elden, M, Ulukoék, O. ve Yeygel, S. (2009). Simdi Reklamlar, iletisim Yayinlari, sf.

467-492. Belber, B.G. (2017). Gostergebilimsel Analiz Yontemiyle Turizm
Tanitim Filmi Analizi, 1. Uluslararasi ipekyolu Akademik Calismalar
Sempozyumu, 21-23 Eylil, Nevsehir. Civelek, M. (2021). Korku Cekiciliginin
Tatil Pazarlamasinda Kullanilmasina Yonelik Gostergebilimsel Analiz:
“Cinnetten Bir Kése Ornegi”. AHBVU Turizm Fakdiltesi Dergisi, 24(1), 116-141.
Safak Untivar, S. ve Dogru, U. (2021). Turizm-Reklam iliskisi Baglaminda
Turizm Reklamlarinin Géstergebilimsel Analizi: Home of Unye Orneg;,
Elektronik Cumhuriyet iletisim Dergisi, 3(2), 227-250. Balki, S. ve Belber, B.G.
(2024). Gostergebilimsel Analiz Yontemiyle Kapadokya Bolgesindeki Butik Otel
Reklamlarinin incelenmesi, Tourism Culture and Economy Congress, 8-10
Mayis, Makedonya, 297-310.
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Elden, M, Ulukoék, O. ve Yeygel, S. (2009). Simdi Reklamlar, iletisim Yayinlari, sf.
467-492. Belber, B.G. (2017). Gostergebilimsel Analiz Yontemiyle Turizm
Tanitim Filmi Analizi, 1. Uluslararasi ipekyolu Akademik Calismalar
Sempozyumu, 21-23 Eylil, Nevsehir. Civelek, M. (2021). Korku Cekiciliginin
Tatil Pazarlamasinda Kullanilmasina Yonelik Gostergebilimsel Analiz:
“Cinnetten Bir Kése Ornegi”. AHBVU Turizm Fakdiltesi Dergisi, 24(1), 116-141.
Safak Untivar, S. ve Dogru, U. (2021). Turizm-Reklam lliskisi Baglaminda
Turizm Reklamlarinin Géstergebilimsel Analizi: Home of Unye Orneg;,
Elektronik Cumhuriyet iletisim Dergisi, 3(2), 227-250. Balki, S. ve Belber, B.G.
(2024). Gostergebilimsel Analiz Yontemiyle Kapadokya Bolgesindeki Butik Otel
Reklamlarinin incelenmesi, Tourism Culture and Economy Congress, 8-10
Mayis, Makedonya, 297-310.

Elden, M, Ulukodk, O. ve Yeygel, S. (2009). Simdi Reklamlar, iletisim Yayinlari, sf.
467-492. Belber, B.G. (2017). Gostergebilimsel Analiz Yontemiyle Turizm
Tanitim Filmi Analizi, 1. Uluslararasi ipekyolu Akademik Calismalar
Sempozyumu, 21-23 Eylil, Nevsehir. Civelek, M. (2021). Korku Cekiciliginin
Tatil Pazarlamasinda Kullaniimasina Yonelik Gostergebilimsel Analiz:
“Cinnetten Bir Kése Ornegi”. AHBVU Turizm Fakdiltesi Dergisi, 24(1), 116-141.
Safak Untivar, S. ve Dogru, U. (2021). Turizm-Reklam lliskisi Baglaminda
Turizm Reklamlarinin Géstergebilimsel Analizi: Home of Unye Orneg;,
Elektronik Cumhuriyet iletisim Dergisi, 3(2), 227-250. Balki, S. ve Belber, B.G.
(2024). Gostergebilimsel Analiz Yontemiyle Kapadokya Bolgesindeki Butik Otel
Reklamlarinin incelenmesi, Tourism Culture and Economy Congress, 8-10
Mayis, Makedonya, 297-310.

Preparing for the final exam.

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES

Workload

Activities Number

Derse Katihm 14 3,00
Ders Oncesi Bireysel Calisma 14 2,00
Ders Sonrasi Bireysel Calisma 14 1,00
Teorik Ders Anlatim 14 3,00
Vize 1 1,00
Final 1 1,00
Ara Sinav Hazirhk 3 4,00
Final Sinavi Hazirhk 4 4,00
Odev 1 10,00
Assesments

Activities Weight (%)
Ara Sinav 40,00
Final 60,00
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Turizm isletmeciligi Ana Bilim Dali / TURIZM iSLETMECILIGI ( DOKTORA ) X Learning Outcome Relation
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Turizm isletmeciligi alaninda ve ilgili disiplinlerde sahip oldugu bilgiyi uzmanlik diizeyinde gelistirir ve derinlestirir.

Turizm alant ile ilgili ulusal ve uluslararasi hukuki diizenlemeleri kavrar ve uygular.

Turizm sektortindeki glincel konular ve sorunlar icin yaratici ve pratik ¢cozim 6nerileri gelistirir.

Bilimsel arastirma yontemlerini kullanarak alaniyla ilgili bir arastirmayi planlar, yiritir, degerlendirir ve rapor halinde sunar.
Makro ve mikro 6lcekte turizm plan ve politikalari konusunda ayrintili bilgi sahibi olur.

Ulusal ve uluslararasi turizm isletmelerini etkin sekilde yonetebilmek icin gerekli olan énemli isletmecilik ilkelerini bilir, elestirel sekilde
degerlendirir ve uygular.

Turizm isletmecilidi ile ilgili rekabet stratejileri gelistirir ve uygular.

Alaninda uzmanlik gerektiren konularda bir calismayi baskalariyla ve bagimsiz olarak etkin bir sekilde yurutr.
Yasam boyu 6grenme icin gerekli olan davranislar ve yetkinlikler gelistirir.

Edindigi bilgi ve becerileri analiz eder, elestirel sekilde yorumlar ve degerlendirir.

Bir yabanai dili en az Avrupa Dil Portfdyli B2 genel diizeyinde kullanarak sozlii ve yazili iletisim kurar.

Turizm Isletmeciligi alaniyla ilgili bilgisayar yazilim, bilgi ve iletisim teknolojilerini ileri diizeyde kullanir.
Toplumsal ve mesleki etik degerleri kavrar, elestirel bakis agisiyla degerlendirir ve uygun davranislar gelistirir.
Yazili ve s6zli olarak etkili iletisim ve sunum becerileri gosterir.

Sosyal adalet, kiilttirel degerler ve cevreye duyarlilik gibi konularda yeterli bilince sahip olur.

Turizmde reklamin tanimini, amaclarini ve turlerini sdyleyebilir.

Turizm reklamlarinda kullanilan isaret, sembol, baslik, marka, arac ve sloganlari aciklayabilir.

Reklamla ilgili kurum ve kuruluslari sdyleyebilir.
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